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Imagen del concepto final

1.9 Business Plan

Aqui se resume el resultado completo
del proceso. Nntes sclilé) ltljna imagen: '
es una propuesta validada que responde

directaPner?te al problema ﬂientifigado, DISEN 0 FINAL
cumple con los criterios de |a tabla de complementos y refleja de manera

coherente los datos clave estructurados. Debe ser clara, comprensible,
viable y lista para comunicar, producir o presentar.

CONCEPTO DE

1.3 Restricciones
econdmicas y legislativas

1.2 Definicidn del
mercado y usuario

Descripcion del Goncepto Final

Aqui no diseiamos todavia. Aqui

I CO NTEXTUALI ZAC I O N entendemos con profundidad qué se
DEL PROBLEMA O Uquier[ej retsolver, ppr.que’_itmporta ya qllliién afqt[:jta.
NECESIDAD brillante,sino d una necesidad bien comprendida,
: prendida.

“¢Qué problema o necesidad real estas buscando resolver con este proyecto?”

1.1 Definicion del problema o necesidad

1.8 Referencias normativas

% Concepto Finalista 1 Cal Concepto Finalista 2

Cal

1.10 Gantt y outputs del proceso

Concepto Finalista 3 Cal

100%

NOTAS

Aqui analizamos objetivamente las 0ﬂci0nes generadas. |dentificamos cual responde
mejor a la tabla de complementos y hacemos una sintesis optimizada, con foco
estratégico y justificacion clara.

“¢Cual concepto soluciona mejor el problema original y por qué razones especificas?”

4 EVALUACION
DE CONCEPTOS
FINALES

1.7 Viabilidad
financiera

1.6 Viabilidad
técnica y procesos

2 TABLA DE
COMPLEMENTOS

En esta etapa convertimos la informacion de la contextualizacion en criterios de disefio. No son ideas, son
. datos. Cada producto o servicio debe responder a estos complementos, ?ue son universales,
¢Qué datos son los mas importantes para que tu concepto funcione y responda al problema identificado?

Estéticos &
de Estilo

Funcionales &

o Objetivos €
0 Tecnoldgicos

_ Ergondmicos,
Particulares

Complementos del Producto Usabilidad & UX

Propuesta de Valor
Experiencial, Sensorial y Simbolico

Andlisis del mercado v perfil del usuario

2.1 Objetivos por complemento
Definimos lo que debe lograrse para resolver bien el problema
¢Qué debe cumplir el producto para funcionar correctamente?

Materiales, procesos y acabados

Sostenibilidad y ciclo de vida 2.2 Atributos del disefio (funcionales, UX, estéticos)

~ Sedetallan datos concretos que serviran para disenar.
At ¢Qué tamaiio, material, color, forma, interaccion o textura debe tener?
Restricciones y costo meta
2.3 Ponderacion de complementos
Se asigna valor relativo a cada dimension del proyecto.

Otras consideraciones ¢Qué es mas importante: la ergonomia, el costo, la sostenibilidad? ¢Por qué?

1.4 Analisis sensorial,
experiencial y simbolismo

1.5 Benchmarking
y referencias

Optimizacion Bara
generar variables
de conceptos

Con base en los datos definidos en la tabla de complementos,
aqui traducimos la informacidn en prompts funcionales que
generaran multiples alternativas de diseo. Es el puente entre
5 la estrategia y la creacion.

“¢Qué variables de disefio deben aparecer en cada concepto
para que resuelvan lo que se necesita?”

3 PROMPT
GENERADOR DE
CONCEPTOS
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